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Die Feiertage sind vorbei. Es ist an der Zeit, die letz-
ten hartnackigen Reste weihnachtlichen Hiftgolds
zu vernichten und den Schwung der gquten Vorsatze
Zu nutzen, um Letzteren Taten folgen zu lassen.
Meine Freundin Gunna brauchte erstaunlicherweise
nicht lange, um die Umsetzung meines Weihnachts-
geschenkes einzufordern - ein Website-Tuning, wir
erinnern uns. Schliesslich hat sie sich in ihrem ganz
persdnlichen Businessplan zum Ziel gesetzt, den
Umsatz ihres Online-Shops in diesem Jahr ins
Unermessliche zu steigern. Versprochen ist verspro-
chen, also machten wir uns umgehend mit verein-
ten Resourcen daran, ihren Weg zum Erfolg durch
die Unbillen des Internets zu ebnen.

Erster Stolperstein: Auffindbarkeit in den Suchma-
schinen. Im Fall Gunna: gaaannz weit hinten. Die-
sem suboptimalen Ergebnis begegneten wir mit ei-
nem eingehenden Blick auf die zugegebenermassen
etwas sehr kreativen Seiteninhalte. Was dann folgte,
hatte sehr viel gemein mit einer programmiertech-
nischen «Repeat - until»-Endlosschlaufe: Suchbe-
griffe eingrenzen — Analyse - Anpassen der Seiten-
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inhalte - Analyse - Anpassen der Headtags - Ana-
lyse — Uberpriifung der Verlinkung - Analyse ...
Gunna schickte ich einstweilen in den Weiten des
Webs auf die Suche nach dem Feind, d.h. nach
potentiellen Konkurrenten im Markt des selbst-
gehdkelten Hitzeschutzes.

Unser selbstloses Engagement blieb nicht ohne Fol-
gen: Nur wenige Wochen spéter hatte sich Gunnas
Online-Shop in der Gunst von Google bis auf die
erste Seite hochgearbeitet. Doch damit nicht ge-
nug: Fankierende AdWords-Kampagnen, gezielte
Foren-Eintrage und ein attraktives Partnerprogramm
sorgen seither fur ein erhdhtes Verkehrsaufkom-
men in Gunnas virtuellem Bastelladen.

5ie macht sich inzwischen interessiert dber alle Sta-
tistiken und Klickratenanalysen her, die ich ihr
wichtenlich maile, um sich iiber jeden neuen Besu-
cher zu freuen.

Ich fir meinen Teil bedauere inzwischen mein Weih-
nachtsgeschenk nicht mit einem Verfallsdatum ver-
sehen zu haben. Die Konkurrenz im Internet schldft
nicht, und nur fortlaufende Anpassungen des In-
halts und des Angebots an aktuelle Standards
gewahrleisten dauerhaften Erfolg auf den Logen-
plitzen der Suchmaschinen und schlussendlich
auch im Portemonnaie.

\or meinem inneren Auge sehe ich mich schon die
Bannerwerbung fur die Festtagssaison 2009/2010
entwerfen. Vielleicht verschenke ich das nachste
Mal doch lieber ganz unverbindlich einen selbst-
gestrickten Schal.
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